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MUNICIPIO DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO

OFICIALIA MAYOR

“CONVOCATORIA DE LICITACION PUBLICA LOCAL”

OM-81/2021

“ADQUISICION DEL SERVICIO DE COMUNICACION INSTITUCIONAL PARA EL GOBIERNO
MUNICIPAL DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO (RECORTADA)”

El Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco a través de su Unidad de Compras ubicada en el primer
piso del edificio de la calle Higuera nimero 70, Colonia Centro en Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, con
teléfono 01 (33) 32 83 44 00 invita a las Personas Fisicas y Morales interesadas, a participar en la
LICITACION PUBLICA LOCAL para la “ADQUISICION DEL SERVICIO DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL PARA EL GOBIERNO MUNICIPAL DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO
(RECORTADA)”, ello de conformidad con el articulo 134 de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, asi como el procedimiento que se establece en el Capitulo Segundo “De la Licitacion
Publica”, previsto por la Ley de Compras Gubernamentales, Enajenaciones y Contratacion de Servicios
del Estado de Jalisco y sus Municipios, y a efecto de normar el desarrollo de la presente Licitacion, se

emiten las siguiente:

CONVOCATORIA:
CRONOGRAMA

Numero de Licitacion

OM-81/2021

Pago de Derechos de las Bases

$900.00 de conformidad con el articulo 133
fraccion IX de la Ley de Ingresos del Municipio
de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco.

Aprobacién de Bases por el Comité

Viernes 10 de diciembre 2021

Publicacion de la Convocatoria en el portal web del
Municipio de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco (en
formato descargable)

Viernes 10 de diciembre 2021

Entrega de preguntas para Junta Aclaratoria y
correo electronico para el envio de preguntas

Hasta el martes 14 de diciembre del 2021 a las
15:00 horas, correo:
licitaciones@tlajomulco.gob.mx

Fecha, hora y lugar de la celebracién de la primera
Junta de Aclaraciones (art. 59, F. lll, Ley)

Miércoles 15 de diciembre 2021 a las 13:00
horas, la Direccion de Recursos Materiales,
primer piso del Centro Administrativo (CAT),
ubicado en la calle de Higuera numero #70,

Colonia Centro, Tlajomulco de Zufiga, Jalisco,

- .
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México.

Fecha, hora y lugar de celebracién del acto de
presentacién de proposiciones (art. 59, F. Ill, Ley)

La presentacion de proposiciones iniciara el
Viernes 17 de diciembre 2021 a las 8:30 y
concluira a las 9:20 horas en el inmueble
ubicado en Av. Lépez Mateos Sur No. 1710 “B",
salén 02, Hotel Encore, Colonia Santa Isabel,
Tlajomulco de Zufiga, Jalisco. C.P. 45645..

Fecha, hora y lugar de celebracion del acto de
apertura de proposiciones (art. 59, F. lll, Ley)

La apertura de proposiciones iniciara el Viernes
17 de diciembre 2021 a las 9:21 horas en el
inmueble ubicado en Av. Lopez Mateos Sur No.
1710 “B”, salén 02, Hotel Encore, Colonia Santa
Isabel, Tlajomulco de Zudiga, Jalisco. C.P.
45645.

Resolucién del ganador

En fecha de apertura de proposiciones o hasta
20 dias habiles posteriores, mismo lugar.

Origen de los Recursos (art. 59, F. I, Ley) Municipal
Caracter de la Licitacion (Art. 55y 59, F. IV, Ley) Local
ldioma en que deberan presentarse las | Espaiiol

proposiciones, anexos y folletos (Art. 59, F. IV, Ley)

Ejercicio Fiscal que abarca la Contratacion (Art. 59,
F. X, Ley)

2022, 2023 y 2024

Se acredita la suficiencia presupuestal (Art. 50,
Ley)

SI

Tipo de contrato (Art. 59, F. X, Ley)

Contrato o Pedido (Orden de Compra)
cerrado

Aceptacion de proposiciones Conjuntas (Art. 59, F.
X, Ley)

SI

Adjudicacién de los Bienes o Servicios (por
partida/todo a un solo proveedor (Art. 59, F. Xl,
Ley)

Se podra adjudicar a varios licitantes.

Participacion de testigo Social (Art. 37, Ley)

NO

Criterio de evaluacién de propuestas (Art. 59, F.

Binario
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XIl, Ley)

Descripcion detallada de los bienes o servicios con | Anexo 1
requisitos técnicos minimos, desempefio,
cantidades y condiciones de entrega (Art. 59, F. I,
Ley)

Anexos que cuenta con la relacién enumerada de
requisitos y documentos que deberan de presentar
los licitantes incluyendo:

1.- Acreditacion Legal B Anexo3

2.- Manifestacion de NO encontrarse en los | [l Anexo 4
supuestos del Art 52 de la Ley

3.- Manifestacion de Integridad y NO colusion B Anexo 4

4.- Demas requisitos que sean solicitados B Anexo1y?2

Plazo de presentacion de propuestas (Art. 60, Ley) | Normal: 07 dias (recortada)

Domicilio de las Oficinas de la Contraloria | Independencia 105 Sur, colonia centro en
Municipal donde podran presentarse | Tlajomulco de Zufiga, Jalisco.
inconformidades.

Para los fines de estas bases, se entiende por:

“CONVOCANTE” | Municipio de Tlajomulco de Zufiiga, Jalisco

“DOMICILIO” Higuera No. 70, Col. Centro, Tlajomulco de Zufiga, Jalisco.

“COMITE” Comité de Adquisiciones del Municipio de Tlajomulco de Zufiiga, Jalisco

“UNIDAD Unidad Centralizada de Compras de Recursos Materiales (Higuera no. 70,

CENTRALIZADA primer piso del Centro Administrativo Tlajomulco CAT, Colonia. Centro,

DE COMPRAS” Tlajomulco de Zufiga, Jalisco).

“LEY” Ley de Compras Gubernamentales, Enajenaciones y Contratacion de Servicios
del Estado de Jalisco y sus Municipios .

w7
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“LICITANTE” Persona Fisica o Moral (Razén Social) Licitante en el proceso de licitacion.

“REGLAMENTO” |Reglamento de Adquisiciones para el Municipio de Tlajomulco de Zufiga,
Jalisco

“PROVEEDOR” Licitante Adjudicado.

“PROCESO” La adquisicion de: “ADQUISICION DEL SERVICIO DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL PARA EL GOBIERNO MUNICIPAL DE TLAJOMULCO DE
ZUNIGA, JALISCO (RECORTADA)” los cuales estan descritos en los anexos
de las presentes bases.

Las Bases de Licitacién asi como sus respectivos anexos fueron aprobados por unanimidad por
el Comité de Adquisiciones del Municipio de Tlajomulco de Zufiiga, Jalisco; la propuesta del
“LICITANTE” debera sujetarse a las especificaciones sefialadas en las Bases de esta Licitacion
y de cada uno de sus Anexos y para ello cada uno de los licitantes debera de inscribirse en el
presente proceso mediante el pago de derechos de Bases de Licitacion ello con fundamento en
el articulo 133 fraccion IX de la Ley de Ingresos del Municipio de Tlajomulco de Zuhiga, Jalisco
y para ello deberan de acudir con la orden de pago adjunta al formato PDF que se encuentra
firmado de esta convocatoria a cualquiera de las cajas de la 6 a la 16 de la recaudadora central
ubicada en Planta Baja de la calle Higuera no. 70, del Centro Administrativo Tlajomulco CAT,
Colonia Centro, Tlajomulco de Zufiga, Jalisco a pagar la cantidad sefialada en el apartado
costo de las bases, una vez hecho esto se le entregara un recibo oficial con el que debera de
acudir a la Direccion de Recursos Materiales ubicadas en calle Higuera no. 70, primer piso del
Centro Administrativo Tlajomulco CAT, colonia Centro, Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, lugar
donde se le entregaran copias y formato Word de la Convocatoria, Bases y Anexos del presente
proceso.

|~
Atentamenteg‘g

MR o1didunia
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ESPECIFICACIONES
OM-81/2021

“ADQUISICION DEL SERVICIO DE COMUNICA(;IS')N INSTITUCIONAL PARA EL GOBIERNO
MUNICIPAL DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO (RECORTADA)”

El Municipio de Tlajomulco de Zuriiga, Jalisco tiene el requerimiento principal de adquirir:

Partida 1.- Preproduccion, Produccion y edicion de capsulas audiovisuales, spots de TV, Spot de radio y
bites tematicos relacionados directamente con Proyectos Estratégicos.

Herramientas técnicas que se deberan utilizar para la produccion de capsulas y bites de la partida 1 :

-Camara tipo Sony X70 con pilas, tarjetas SD y accesorios.

-Camara tipo Alpha A7R Il con optica Carl Zeiss (10mm, 18mm, 24mm, 35mm, 50mm, 85mm)
-Camara tipo Go Pro Hero 4 con accesorios de montura y tomas acuaticas.
-Tripie tipo Libec LX5 con cabeza fluida, Light Disc.

-Kit de Micréfonos tipo Lavaliere y Boom on board Sony con sus accesorios.
-Grabadora de Audio tipo Tascam DR40.

-DJI Osmo (estabilizador de camara).

-Drone phanthom 4 Pro.

-Mini Slider.

-Telepromter con todos sus accesorios de montaje a camaras.

-Luces para entrevistas (Soft Light, kinoflo, divas).

-Servidor de almacenamiento de datos (archivo de material grabado).
-Suites de edicién y postproduccion de audio y video no lineal.

Herramientas técnicas para la produccion de spots:
La demanda de requisitos broadcast (television) nos exige tener otro tipo de calidad de imagen y sonido
por lo tanto los equipos que empleamos para ello son los siguientes:

-Cabina de grabacion, mezcla y posproduccion de audio.

-Camara tipo Red Epic Mysterium X con todos sus accesorios y optica Schneider 25mm, 35mm, 50mm,
75mm, 100mm. .
-Camara tipo Sony Pxw F5 con optica intercambiable (zoom 18-200). Y W

-Filtros tipo Tiffen 4X4 (pola,nd6,nd9). g
-Tripie tipo Libec LX10.

-Tripie tipo O’Connor 150mm cabeza fluida, Hi hat. %

/ ¥
/ / /
y /

!
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-Monitor de campo 20 pulgadas con sus accesorios y combo.

-DJI Ronin (estabilizador de camara).

-Grabadora y mezcladora portatil de audio de sonido directo.

-Dolly Mathews con 4 rieles rectos.

-lluminacion Joker 1600, 800 y 400 todos con chimera y sotftube, Skypanel de 2000watts, fresnel 1000
watts x5, Kino Flo con tubos de 3200 y 5600 x2. Luces de Led x3.

-Tramoya (marcos 20x20, 12x12, 8x8 todos con sus textiles, combos, stands, bolsas de arena, pizarras
de sol).

-Slider Dito Gear con cabeza roboética y todos sus accesorios.

-Servidor de almacenamiento de datos (archivo de material grabado).

-Suites de edicién y postproduccion de audio y video no lineal plataforma Mac.

Partida | Cantidad | Periodo Descripcion | Detalle
de
Servicios

Capsula narrativa (duracion de 1-5 min)

Las capsulas narrativas deberan tener
como finalidad un canal de difusion muy
especifico y delimitado. Su medio es el
internet y su objetivo es fomentar un valor
perceptual positivo a partir de la difusion de
los logros, las acciones o las necesidades
de comunicacion social o mediatica del
cliente. Este producto tiene un tiempo
reducido de reaccion en su exposicion para
poder ejercer su efectividad de
comunicacion y potenciar su objetivo de
comunicar normas, valores, creencias y
habitos sociales sobre la percepcion de la
realidad en un contexto histérico/ politico /
social.

Capsulas

1 03 Mensuales Narrativas

En la capsula narrativa el mensaje a
comunicar tiene como objetivo racional, el
difundir las acciones positivas que ejercen
los gobiernos en la comunidad, asi como
validar a través del mensaje los distintos
actores que posibilitan la narraciéon de la
cépsula, a partir de la documentacion de un
hecho vy utilizando recursos narrativos
funcionales, elipsis, flujo continﬂuo

g
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transiciones entre imagenes, fundidos a
negro como elemento de puntuacion en el
espacio / tiempo o como separador de
bloques.

La capsula narrativa utiliza elementos de
disefio como recurso de identificacion que
le permite vincular mediante logotipos,
graficos en movimiento, textos visuales,
plecas de colores, transiciones de motion
graphics, la identidad institucional del
cliente con la audiencia y crear branding
emisor y de mantenimiento.

Bites: (duracién de 30 seg a 1:30)
Estas herramientas audiovisuales tienen
como caracteristica su formato en 4x3 o
9x16 dependiendo de la plataforma donde
se difunden, ya que pueden ser para
facebook o instagram, ademas este formato
nos permite comunicar un solo mensaje de
Bites manera clara y precisa a través de textos
Narrativos | sobre imagen y acompafadas de un
dinamico disefio sonoro, el objetivo de este
formato es llevar el mensaje a audiencias
que tienden a consumir videos a través de
las plataformas mencionadas, atendiendo a
las caracteristica de cada una de ellas.
Los contenidos derivan de la estrategia de
comunicacion.

3 Mensuales

Spot (la duracién contemplada es de 30
seg.)

Spots publicitarios y propagandisticos con
tendencias a comunicar las necesidades de
un mensaje claro, especifico y contundente.

La diferencia entre lo propagandistico y lo
publicitario radica en su objetivo general. La
publicidad vende productos tangibles 'y
debe producir un beneficio econdémico. La
propaganda vende una idea y tratara de
formar ideologias en términos de difusion
de una causa, una asociaciéon y /o una
organizacion sin fines de lucro.

Las formas y los tonos de comunicacion,
evidentemente son distintos entre cada una

Spot para TV

3 Anuales y Radio

)

1 '
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y los objetivos generales de cada disciplina
se disefilan de manera especifica Yy
enfocada.

Los mensajes de este producto pueden ser
construidos desde distintas formas y tonos
de comunicacion: el mensaje puede tener el
tono emotivo, intrigante, humoristico,
racional y testimonial.

El spot emotivo tiene un fuerte contenido de
desarrollo emocional a través de
personajes, anécdotas y desarrollo de
historias cotidianas y altamente
reconocibles y emotivas para el espectador.

El spot Intrigante desarrolla la idea principal
del mensaje a través del recurso del
suspenso, dando las lineas narrativas de
una forma pausada, elegante y hasta con
dramatismo cinematografico. El nucleo del
mensaje aparece naturalmente dentro de la
narrativa, nunca de manera forzada y el
desenlace del spot siempre mantiene una
linea abierta al espectador para que el
descubra los significados que no han sido
descritos en el mensaje.

El spot humoristico atrae inmediatamente la
atencion a partir de recursos hilarantes en
la narrativa de una historia, un personaje o
una actividad cotidiana, realista o no,
reconocible para el espectador. Es
altamente eficaz en valores de recordacion
y atencion.

El spot racional (que obedece a juicios
basados en el pensamiento y la razon)
implica al espectador a desarrollar la linea
de comunicacion del mensaje y que sea él
mismo quien encuentre la justificacion y la
razon légica de lo que estamos vendiendo.
Su funcién es dar a conocer un mensaje
explicito y referenciado. Es lo opuesto al
mensaje de un spot intrigante.
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El spot testimonial utiliza personajes reales
que comunican los valores y virtudes del
mensaje de manera directa y auténtica al
espectador. El personaje “experto” le da
validacion y confianza a lo que se
comunica, un “famoso” identifica el producto
y empata la imagen de éste con la suya
propia y una “persona comun y corriente”
hace que el publico se identifique con él.

El spot se construye a partir de una
metodologia compuesta por recursos de
comunicacién y se crean a partir de la
construccion del mensaje, el desarrollo del
guién y la identificacién de las necesidades
de produccién, edicién, postproduccion,
disefio de audio y musicalizacion. Una
musica bien elegida logra transformar un
producto normal en algo especial para el
espectador.

La duracién del spot a desarrollar en el
Municipio son de 30 segundos.

El spot es diseflado como parte de una
estrategia de comunicacién, su funcion y los
tonos de comunicacion dependeran de los
objetivos creados por dicha estrategia. El
spot forma parte de una amplia posibilidad
de herramientas utilizadas por el cliente,
pero es sin duda una de las mas utilizadas
y efectivas por su inmediatez en la difusion
y la atencién que se requiere para llegar de
manera contundente en la percepcién del
usuario.
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2.- Asesoria, elaboracion y proyeccién de los siguientes conceptos relacionados directamente

con Proyectos Estratégicos como

lo son:

Comunicacion estratégica,

modernizacion

administrativa, seguridad en movimiento, servicio médicos de calidad, prevencion de
emergencias. Adicionalmente desarrollara productos relacionados con los procesos de
comunicacion estratégica del Gobierno Municipal.

organizacion de
eventos

Partida | Cantidad | Periodo Descripcion Detalle
de
Servicios

Realizar todos los

conceptos estratégicos

necesarios y

requeridos en los que

se incluya:

|.- Imagen institucional | |.- Imagen institucional:

Il.- Desarrollo de | a) Calibracion y alineacion

campafas de | de imagen institucional.-

comunicacion Supervisar la aplicacion del
manual de imagen institucional y

lll.- Estrategias de | vigilar la adopcién , aplicacion y

comunicacion para | adecuacion en la imagen de

acciones de gobierno todas las dependencias del
gobierno municipal, considerando

2 1 MENSUAL | IV.- Asesoria en la |aspectos como fachadas de

dependencias, uniformes
oficiales, lote vehicular, papeleria
institucional, sefialetica urbana y
de espacios publicos.

b) Aplicacion de la imagen
institucional.- Aplicar los
lineamientos contenidos en el
manual de imagen institucional en
nuevos espacios y herramientas
de comunicacién para mejorar la
cobertura de la imagen de
gobierno.

Il.- Desarrollo de campafias de
comunicacion:

@ 32834400 () Higuera 70, Centro, 45640 Tlajomulco de Z0iiga, Jal.
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a) Por dependencia.
b) Por concepto.
c) Por Plan Estratégico

En general, llevar a cabo una
asesoria  integral  en la
comunicacion de campafas o
eventos en las distintas
dependencias, generando los
conceptos y las herramientas
necesarias para comunicar a la
poblacion del municipio los
mensajes que el gobierno quiere
transmitir.

[Il.- Estrategias de comunicacion
para acciones de gobierno:

Asesorar directamente a las
instancias de gobierno que asi lo
requieran en las estrategias mas
adecuadas para comunicar las
acciones de gobierno, generando
planes especificos, herramientas
de comunicaciéon, asi como
recomendaciones en la
oportunidad, utilidad y desarrollo
de los mismos.

IV.- Asesoria en la organizacion
de eventos:

a) Oficiales/Solemnes.
b) Conmemorativos.
c) Comunicacién de

proyectos estratégicos

Participar en la organizaciéon de
distintos eventos especiales que
requiera {EL MUNICIPIO?,
asesorando desde la etapa de la
planeacién, en donde “EL
PROVEEDOR” generara la
estrategia de  comunicacion
adecuada para antes, durante y
después del evento, asi como

7
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hacer las recomendaciones sobre
la producciéon y desarrollo del
mismo.

3.- Servicio de Disefio de camparias de comunicacion electronica y/o digital que enteren a los usuarios
que accedan a redes sociales, plataformas digitales y herramientas de comunicacion digital del Gobierno
Municipal de Tlajomulco de Zufiga, Jalisco, de las actividades del mismo, como servicios, eventos,
fechas relevantes, comunicados, programas sociales, asi como todos aquellos relacionados con los
diferentes planes estratégicos como lo son comunicacion estratégica, modernizaciéon administrativa,
seguridad en movimiento, servicios médicos de calidad, prevencién de emergencias y los procesos de
comunicacion estratégica del Gobierno Municipal.

Seguimiento

Cantidad
Partida de Periodo Descripcion Detalle
Servicios
Realizar todas las
campafias necesarias y
requeridos en los que
se incluya:
l.- Estrategias  de | |.- Estrategias de Comunicacion
Comunicacion a. Consultoria y desarrollo de
estrategia para el uso adecuado
Il.- Implementacién de | de las herramientas de
Herramientas Comunicacion Digital.
b. Comunicar las acciones Yy
3 1 MENSUAL .- Asesoria y | actividades de Gobierno a traves

de medios electronicos.
c. Optimizar las plataformas de

Redes Sociales con imagen
gréfica, informacion, contenidos y
mejores practicas de
optimizacion.

d. Ejecutar campafias de
comunicacion de Gobierno en su
versiéon de anuncios en medios
digitales.

Il.- Implementacion de
Herramientas A

@ 32834400 () Higuera 70, Centro, 45640 Tlajomulco de Z0higa, Jal.
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a. Implementacion de
herramientas para la
comunicacion con los interesados
en las actividades del Gobierno a
través de correo electronico.

[Il.- Asesoria y Seguimiento

a. Cobertura de sesiones vy
eventos especiales.

b. Desarrollo y aplicacion de
contenido digital para comunicar
las actividades.

c. Asesoria y seguimiento de las
plataformas y herramientas de
comunicacion digital.

d. Monitoreo de crecimiento,
actividad e indicadores de
desempenio.

El total de entregables para cada partida sera el resultado de multiplicar la cantidad de servicios

por el periodo del 01 de enero del 2022 al 30 de septiembre del 2024.
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ORDEN DE PAGO

BASES DE LICITACION OM-81/2021

Tlajomulco

MUNICIPIO DE TLAJOMULCO DE ZUNIGA, JALISCO
DIRECCION DE RECURSOS MATERIALES

DATOS DE LICITACION

IMPORTE: $900.00 CON LETRA: SON NOVECIENTOS PESQOS, 00/100, M. N.

LICITACION PUBLICA LOCAL OM-81/2021 “ADQUISICION DEL
SERVICIO DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL PARA EL GOBIERNO
MUNICIPAL DE TLAJOMULCO DE
ZUKNIGA, JALISCO (RECORTADA)"

DATOS DEL LICITANTE

LICITANTE

R F.C.

NO. DE PROVEEDOR (PARA EL CASO
DE CONTAR CON NUMERO)

NOMBRE DE REPRESENTANTE

TELEFONO CELULAR DE CONTACTO

CORREO ELECTRONICO

nicipio de Tlajomulco

: : FREDniga. Jali ;
IRECTOR DE RECURSQ'S MAE mAuM'g”
MATE! ALES

Favor de llenar a maquina o con letya de molde / /

@ 32834400 (©) Higuera 70, Centro, 45640 Tlajomulco de ZUriiga, Jal.

) canTiainmilen @ GohisrnodsTiaiomileo (3 www Haiomuleo aob.mx
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